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П Р О Г Р А М А 
__________________________________________________

„КУЛТУРНО ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВО, НАСЛЕДСТВО  

И СЪТРУДНИЧЕСТВО“
Приложение № 11
КОМУНИКАЦИОНЕН ПЛАН НА ПРОЕКТ
І. Проект (номер и наименование) ………………………………………………………………
II. Период на изпълнение на проекта (от – до) – ……………………………………………...
III. Бюджет на проекта – ……………………………………………………………….……….. 

IV. Резюме на проекта (до 15 реда, основни цели и дейности, очаквани резултати) - ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
V. Актуални контакти на експерта(ите), отговорен(и) за мерките по публичност или на члена на Екипа за управление на проекта (ЕУП), който съвместява тези дейности (име и фамилия, електронен адрес, номер на стационарен и мобилен телефон) – ……………………………………………………………………………………………….………..…………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
VI. Бюджет за информация, публичност, визуализация и комуникационни дейности
 – (заложени разходи по пера в съответствие с бюджета на проектното предложение)
	№
	Описание на конкретния разход
	БФП
	СФ
	Обща стойност

	1.
	
	
	
	

	…
	
	
	
	

	N
	Общо бюджет
	
	
	


VII. Целеви групи: ……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
VIII. Идентифицирани комуникационни нужди 
(според целевите групи и при отчитане на спецификите на проекта) – …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………IX. Планирани събития, информационни кампании и други комуникационни дейности.
	Дейност /наименование на дейността и кратко описание/
	Целева група
	Индикатори

	Времеви обхват/дата на изпълнение и място

	1.


	
	
	

	2.


	
	
	

	3.


	
	
	

	…


	
	
	


ВАЖНО! В таблицата се включват и публични събития, които са от обществен интерес и/или на които ще бъдат поканени представители на медиите, независимо че дейността нe е предвидена за финансиране от разходите за информация, публичност и визуализация.
X. Планирани договори за закупуване на ефирно време в национални и регионални електронни медии и/или закупуване на позиции в печатни и/или интернет базирани медии. (Цел на дейността, таргетирани медии, формат на материалите, брой и честота на излъчване/публикуване.) Индикативен бюджет. Планиран срок за обявяване на процедурата.
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………
XI. Планирани процедури за избор на изпълнител на дейностите по публичност, извън представените в прогнозния бюджет и индикативния срок за обявяване – …………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
Изготвил:      /Име и фамилия/








Утвърдил:    /Име и фамилия/     











Ръководител на Екипа за управление на проекта
� В съответствие със заложения бюджет в проектното предложение.


� Задължително се включват относимите индикатори за резултат, представени в проектното предложение. Препоръчително е да бъдат включени и други релевантни индикатори. 
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